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Ha llegado una nueva cam-
paña de recolección de acei-
tuna para almazara en los
pueblos y ciudades del Po-
niente Granadino y aún resue-
nan los ecos, fuertes y claros,
de la situación previa de bajos
precios de mercado. La re-
ciente liquidación por parte de
cooperativas y almazaras pri-
vadas de la campaña anterior,
con bajísimos niveles de pre-
cio, especialmente en las cate-
gorías de Virgen y Lampante,

ha dado pie a que continúe el
runrún en todos los niveles de
la cadena productiva, especial-
mente en el pequeño y me-
diano productor de olivar de
tipo tradicional, el predomi-
nante en nuestra zona. Las
quejas son continuas y ponen
en tela de juicio la pervivencia
de un sistema que no puede
sostenerse económicamente
cuando se perciben precios tan
bajos en origen. Un hecho des-
tacado es el que se ha visto en
la campaña de aceituna para
aderezo de 2020, donde se han
producido cosechas records en
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la zona debido a que existían
precios razonables y la inme-
diatez en el pago, lo que ha
dado lugar a que se pierda
parte de la cosecha de aceituna
para aceite, desviada para ade-
rezo, permitiendo a los agri-
cultores obtener cash para
financiar los gastos a afrontar
para la recolección de aceituna
para almazara.
Ya hemos señalado otras veces
en esta tribuna que resulta es-
pecialmente doloroso que
siendo España el mayor pro-
ductor de aceite de oliva, muy
por encima del resto de países

productores, permita (abierta-
mente y sin tapujos) un sis-
tema de precios bajos,
mirando hacia otro lado y
echando balones fuera en su
responsabilidad en la forma-
ción de precios. Son conocidas
las opiniones de otros países
productores acerca del sistema
de precios que establece Es-
paña, que también los perjudi-
can a ellos, provocando una
mala reputación generalizada
acerca de nuestras operaciones
de mercado y la poca capaci-
dad de poner en valor la grasa
vegetal más saludable del

mundo.
Existen problemas estructura-
les que determinan esta impo-
sición a la baja de los precios
de mercado, a los que frecuen-
temente se les une el problema
de las abultadas existencias en
los enlaces de campaña de una
cosecha a otra. Una de las
cosas más llamativas del sector
es que siempre viva con expec-
tativas a los que suceda en
campañas futuras, mucho más
de lo que sucede en otros cul-
tivos, y siempre es en sentido
negativo, es decir, no hay el
mismo impacto en los niveles

La llegada de Biden a la Casa Blanca abre nuevas perspectivas con res-
pecto a los aranceles marcados por su antecesor, que pueden suponer
un impulso en nuestro comercio exterior 
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de precios cuando se espera
una campaña baja que cuando
lo que se espera es que sea alta.
En el primer caso los precios
suben muy moderadamente,
en el segundo se desploman
sin tapujos. Y mientras los
efectos de la subida de precios
son temporalmente muy limi-
tados, los de la bajada perdu-
ran mucho más, incluso
cuando la situación que los
originó revierte y vuelve a con-
diciones favorables.
No se trata de señalar con un
dedo acusador a alguien en
concreto como único respon-
sable de este tipo de situacio-
nes, pero es evidente que si la
comercialización de la mayor
parte de la producción (hasta
un 85%) del principal país pro-
ductor del mundo recae en tan
solo media docena de opera-
dores, algo de responsabilidad
tendrán. La oferta atomizada
frente a la demanda concen-
trada crea situaciones de des-
equilibrio que son de difícil
manejo por parte de los pro-
ductores. No es lo mismo co-
ordinar a cinco, seis o siete
operadores que se dedican a
comprar la mayor parte de la
cosecha a los precios que más
le favorezcan, que coordinar a
cientos (miles) de productores
en la defensa de un precio
justo para su cosecha. A pesar
de la nobleza de la pretensión
de la obtención de un buen
nivel de precios, no existe co-
ordinación, y peor aún, a veces
no hay  ni lealtad  ni prepara-
ción para afrontar este tipo de
situaciones en la parte produc-
tiva de la cadena. 
Otra de las grandes y fuertes
amenazas que se ciernen sobre
el olivar tradicional es sin
duda la proliferación de nue-
vas plantaciones con diseño
intensivo y superintensivo que
están ocupando zonas que
hasta ahora no formaban parte
de la geografía productiva del
cultivo del olivo. Un sistema
en el que ningún pequeño o
mediano agricultor puede par-
ticipar por la elevada inversión
a realizar. Un sistema en el que
las zonas de complicada oro-
grafía quedan excluidas por su
dificultosa mecanización. Un
sistema de grandes requeri-
mientos de imputs (especial-
mente agua) cuya
sostenibilidad ambiental está
en tela de juicio. Un sistema
cuyo beneficio no queda en los
pueblos y ciudades de la zona
donde se asienta, sino que va a

acumularse en las cuentas de
los fondos de inversión que
muchas veces los sostienen.
Un sistema que por el simple
hecho de reducir los costes de
recolección (la mayor partida
de gastos en el olivar tradicio-
nal), se ve con derecho legí-
timo a tolerar (y a veces
fomentar) estructuras de pre-
cios bajos de mercado. Un sis-
tema que a veces parece más
una moda snob del capital
ocioso (ahí están también las
explotaciones superintensivas
de frutos secos dinamitando
los mercados) que una verda-
dera vocación productiva.
Nadie en su sano juicio se
opone a mejoras productivas
siempre que impliquen un be-
neficio agronómico, econó-
mico, social  y ambiental para
la zona donde se producen. La
duda está en si este tipo de sis-
tema es capaz de conseguirlo.
A toda esta perspectiva bo-
rrosa, nublada y turbia que
conforma un panorama des-
alentador para el olivar tradi-
cional, hay que sumar el
importante impacto econó-
mico que supone la incidencia
nunca conocida antes, de la
crisis del covid. No nos referi-
mos al normal funciona-
miento de la estructura
productiva de todos los esla-
bones de la cadena, que con un
importante esfuerzo están
adoptando todas las medidas
necesarias para garantizar una
producción de calidad y se-
gura, tanto para las personas
que trabajan en el sector como
para los aceites producidos. En
este sentido, todas nuestras al-
mazaras, todos nuestros pro-
ductores, están manteniendo
el flujo de trabajo de manera
ejemplar. A lo que nos referi-
mos es a la delicada situación
en la que queda la economía
mundial, a la pérdida de mer-
cados tan importantes como el
canal horeca (un verdadero
palo para la comercialización
es el hecho de la crisis del sec-
tor turístico derivada del
covid) a la pérdida de poder
adquisitivo de tantas familias
sometidas a los ertes y que
constituyen la base del mer-
cado interior. Ante esto no hay
fácil solución y es indudable
que no está en las manos del
sector poder articular meca-
nismos que puedan solventar
esta grave situación que atañe
a la economía mundial.
No todo va a ser malo. Por fin
se ha ido ese dolor de muelas

Otra de las grandes y
fuertes amenazas que se
ciernen sobre el olivar tra-
dicional es sin duda la
proliferación de nuevas
plantaciones con diseño
intensivo 

En la defensa de nuestro
olivar no pueden existir fi-
suras, o todos remamos
en la misma dirección, o
todos nos hundiremos y la
economía de la comarca
se resentirá
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llamado Donald Trump. La
llegada de Biden a la Casa
Blanca abre nuevas perspecti-
vas con respecto a los aranceles
marcados por su antecesor,
que pueden suponer un im-
pulso en nuestro comercio ex-
terior en un mercado clave
como el estadounidense. De
confirmarse las mejores expec-
tativas, la recuperación de un
mercado norteamericano libre
de aranceles daría una posibi-
lidad de mejora al sector, de-
seoso de buenas noticias, que
debe tener un impacto en los
productores. Hay que hacer un
llamamiento a nuestros opera-
dores comerciales, algunos de
ellos importantes Cooperati-
vas de Segundo Grado, que
deben saber trasladar los posi-
bles beneficios derivados de las
exportaciones a la masa social
de las cooperativas de base,
que son  su sustento, coopera-
tivistas que requieren con ur-
gencia la llegada de incentivos
que le permitan mantener con
dignidad su actividad. Durante
años este reparto no se ha pro-
ducido porque había que in-
vertir en Norteamérica. Ahora
sin embargo la prioridad es re-
partir con justicia en nuestra
tierra,  que todos aquellos que
siempre han estado arrimando
el hombro perciban que su
ayuda no ha sido en balde, de

repartir como corresponde a
una estructura organizativa
que es cooperativista.
El camino para la defensa del
olivar tradicional debe susten-
tarse en la unión entre todos
los implicados, ya sean asocia-
ciones agrarias, agricultores
independientes, cooperativas,
almazaras privadas, adminis-
traciones públicas (especial-
mente ayuntamientos),
industria auxiliar, incluso
hasta las entidades bancarias
deben ser conscientes de la
importancia de esta lucha.
Todos deben (debemos) estar
implicados, todos debemos
saber lo que nos jugamos,
todos deberíamos evitar que la
delicada situación  del sector
olivarero se traduzca en el des-
plome del olivar tradicional,
que supondría un verdadero
desastre en la economía de
nuestros pueblos. No pueden
existir fisuras, debe fijarse una
postura común, en la que no

pueden tolerarse discursos
que dividan en vez de sumar,
polémicas alejadas del objetivo
común, no pueden existir per-
sonalismos, ni posturas irra-
cionales. O todos remamos en
la misma dirección, o todos
nos hundiremos.
Y el discurso del olivar tradi-
cional debe basarse en sus
puntos fuertes. Es un sistema
que tiene capacidad contras-
tada de repartir trabajo y be-
neficio en el territorio en el
que se asienta, fijando la po-
blación y evitando el despo-
blamiento, pero cuya caída
nos acercaría peligrosamente a
formar parte de esa España
vacía y despoblada. Qué decir
de la sostenibilidad agronó-
mica y ambiental del olivar
tradicional, la cercanía y faci-
lidad de aplicación de técnicas
respetuosas como la produc-
ción ecológica o la integrada,
que pueden formar parte de la
diferenciación de los produc-
tos obtenidos como base de la
adición del valor añadido a la
producción final. El legado an-
cestral de los aceites que pro-
ducimos, herencia de culturas
milenarias que ya se asentaron
en nuestros tierra, pero tam-
bién el ímpetu emprendedor
de quien busca mejorar siem-
pre, con iniciativas que siem-
pre tratan de revalorizar la

producción sin perder los orí-
genes. La calidad de nuestros
óleos como seña de identidad
irrenunciable. Los indudables
beneficios para la salud deriva-
dos del consumo de los exce-
lentes virgen extra y su
estrecha relación con la dieta
mediterránea y la cultura culi-
naria de nuestros pueblos todo
encadenado de manera prodi-
giosa y perfecta. En definitiva,
la vinculación estrecha entre la
vida de todas las personas que
formamos parte del territorio
del Poniente y el olivar que nos
rodea. Mucho nos queda por
andar, pero no pensamos
parar. Seguiremos siempre en
la lucha por nuestros olivares y
por los miles de personas que
ellos viven.

En la defensa de nuestro
olivar no pueden existir fi-
suras, o todos remamos
en la misma dirección, o
todos nos hundiremos y la
economía de la comarca
se resentirá

El legado ancestral de los
aceites que producimos
en la comarca son heren-
cia de culturas milenarias
que ya se asentaron en
nuestros tierra, pero tam-
bién el ímpetu emprende-
dor de quien busca mejo-
rar siempre, con iniciati-
vas que tratan de revalo-
rizar la producción sin
perder los orígenes
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Con motivo de la campaña de
la aceituna tenemos oportuni-
dad de conversar con la dele-
gada territorial de Agricultura,
Ganadería y Pesca de la Junta
de Andalucía en Granada,
María José Martín Gómez.
Con ella repasamos las medi-
das puestas en marcha por la
Junta y los objetivos del sector.

¿Qué medidas ha puesto
en marcha la Junta de An-
dalucía para paliar los
efectos del coronavirus en
el olivar?
Para el sector del olivar, y a
raíz de la publicación del
Acuerdo de 28 de julio de
2020, del Consejo de Go-
bierno, por el que se toma co-
nocimiento de la Guía para la
Prevención y Control del
COVID-19 en las Explotacio-
nes Agrarias, desde la Conse-
jería de Salud y Familias, se
empezaron a tomar medidas
de carácter extraordinario
para prevenir los contagios y
centrar los esfuerzos en la
lucha contra la pandemia.
Esta Guía está dirigida a los ti-
tulares de explotaciones agrí-
colas y ganaderas andaluzas
que contratan personas traba-
jadoras temporales para la re-
alización de las distintas
campañas agrícolas y ganade-
ras. En ella se incluyen una
serie de medidas, las cuales
deben ser implantadas y, en su
caso, complementadas en fun-
ción de las características de
cada explotación y actividad
desarrollada con el objetivo de
alcanzar un «entorno seguro»
frente a COVID-19.
Posteriormente, con la publi-
cación de la Orden de 1 de
septiembre de 2020, por la que
se adoptan medidas preventi-
vas de salud pública en la Co-
munidad Autónoma de
Andalucía para hacer frente a
la crisis sanitaria ocasionada
por el coronavirus (COVID-
19) en las explotaciones agra-
rias, forestales y agroforestales
con contratación de personas
trabajadoras temporales, se es-
tablecieron medidas específi-
cas para limitar la aparición de
brotes ocasionados por el
virus SARs-Cov-2 en explota-
ciones agrarias, forestales y
agroforestales de Andalucía,
favoreciendo su detección

temprana y mitigando sus
consecuencias.
Estas medidas se concretaron
para los titulares de las explo-
taciones agrícolas y ganaderas
con la implantación de un
Plan de Contingencia Especí-
fico.
El 22 de septiembre se publicó
el Acuerdo de 22 de septiem-
bre de 2020, del Consejo de
Gobierno, por el que se toma
conocimiento de las medidas
preventivas y de protección
ante el COVID-19 en alber-
gues y centros de evacuación
de temporeros, juntamente
con las Medidas Preventivas a
aplicar en los Albergues y
Centros de Evacuación de
Temporeros.
Mientras tanto, y directamente
en la provincia de Granada, el
22 de septiembre se constituyó
la Comisión Provincial de Se-
guimiento de COVID-19 en
explotaciones agrarias, presi-
dida por el delegado de la
Junta en Granada, Pablo Gar-
cía, acompañado por los dele-
gados en Granada de Salud,
Indalecio Sánchez, Agricultura
María José Martín, Empleo,
Virginia Fernández, y distintos
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“Gracias al esfuerzo de todos no hay
prácticamente comunicación de casos”

técnicos de las citadas delega-
ciones, constituyendo y cele-
brado la primera reunión de la
comisión de seguimiento y
control del COVID19 en ex-
plotaciones agrarias de la pro-
vincia, cumpliendo de este
modo con las instrucciones de
la guía elaborada por la Junta
de Andalucía, con el objetivo
de trabajar coordinadamente
entre delegaciones para preve-
nir la evolución del COVID19
ante las próximas campañas
agrícolas de la provincia que a
partir de ese momento se po-
nían en marcha y que se ex-
tienden prácticamente hasta
finales del mes de mayo de este
año 2021 en algunos casos.
Resaltar la importancia de esta
Comisión en la que también
están representadas las distin-
tas organizaciones agrarias,
convirtiéndose en un foro con-
tinuo de información, preven-
ción y coordinación de las
acciones y medidas que se
adoptan en las distintas explo-
taciones agrarias de la provin-
cia para hacer frente a la
pandemia y adelantarse a cual-
quier brote o incidencia que
pudiera acaecer entre los tra-
bajadores. Hay que recordar
que “una parte significativa de
la mano de obra empleada en
las campañas tiene un carácter
multicultural y migrante, tra-
tándose de personas que nece-
sitan alojamientos en los
territorios donde se desarrolla
la campaña agraria. Estas cir-
cunstancias, además de la pro-

pia actividad laboral y de la
cantidad de contactos inter-
personales que se producen,
conllevan una serie de riesgos
desde el punto de vista de la
transmisión del SARS-CoV-2
que deben ser prevenidos y en
su caso tratados de una ma-
nera coordinada”.
Fruto del trabajo realizado en
el seno de esta Comisión, se ha
conseguido la implantación
del protocolo de actuación sa-
nitaria para la detección pre-
coz, vigilancia, control y
asistencia sanitaria por covid-
19 a los trabajadores tempora-
les y transeúntes desplazados
en la provincia de granada ela-
borado elaborado
por la Delegación Territorial
de Salud y Familias, protocolo
que marca los principios bási-
cos a seguir frente al covid.
Por último, indicar que en co-
ordinación entre las Delega-
ciones de Agricultura y Salud
y las organizaciones agrarias,
se puso en funcionamiento la
comunicación por parte de los
agricultores de los trabajadores
temporales para la realización
de TEST, y a su vez, la Conse-

jería de Agricultura, Ganade-
ría y Pesca, a través de la Agen-
cia de Gestión Agraria y
Pesquera de Andalucía
(AGAPA), puso en funciona-
miento la aplicación TRADE;
un sistema informático para la
comunicación de los trabaja-
dores de campaña agrícola por
parte del empleador, bajo la
fórmula de Declaración Res-
ponsable, en el marco de las
medidas preventivas para evi-
tar la propagación del
COVID-19, garantizar la segu-
ridad en el campo, el manteni-
miento de esta actividad
esencial para la economía y el
abastecimiento de los merca-
dos.
Con todo lo indicado se puede
comprobar que desde la Con-
sejería de Agricultura, Gana-
dería, Pesca y Desarrollo
Sostenible no se ha dudado en
ningún momento, desde el ini-
cio de la pandemia, en estable-
cer medidas, controles y
colaboraciones con las distin-
tas organizaciones agrarias,
que no olvidemos son las que
tiene el contacto directo con
las distintas explotaciones
agrícolas y ganaderas, con la
finalidad de minimizar en la
medida de lo posible los efec-
tos de la pandemia que pudie-
ran aparecer asociados a estas
empresas.

¿Están funcionando los
protocolos exigidos en los
olivares de la provincia?
En la provincia de Granada, el
esfuerzo que están realizando
tanto los agricultores, y las al-
mazaras con la implantación
de sus Planes Específicos de
Contingencia junto con el so-
porte de la administración,
con la puesta en marcha de los
protocolos indicados anterior-
mente, se está traduciendo en
que prácticamente no hay co-
municación de casos, por lo
que el suministro de la pro-
ducción agrícola como parte
de la cadena de abastecimiento
alimentario, siendo una activi-
dad esencial y crítica, se está
garantizando para ofrecer a la
población un servicio básico,
especialmente en el estado de
crisis sanitaria actual. “No de-
bemos olvidar que la agricul-
tura ha mantenido el
abastecimiento de los
mercados, cuando el país y
una gran parte de Europa se
sumían de marzo a mayo en

María José Martín Gómez, delegada provincial de Agricultura de la Junta

“Con mucho esfuerzo, las
almazaras están invir-
tiendo en la contratación
de personal, en su segu-
ridad, en la mejora tecno-
lógica y la optimización de
sus procesos”

“Una DOP es el más alto
reconocimiento de un pro-
ducto agrícola. Es sinó-
nimo de calidad garan-
tizada y de generación de
valor en todos los eslabo-
nes de la cadena”
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un profundo confinamiento,
asegurando el suministro en
un momento difícil en el que
los agricultores y ganaderos
han dado la talla mantenido
sus producciones”

¿Cómo cree que afectará
tanto a la producción como
a los precios finales esta
pandemia?
El pasado 16 de octubre de
2020, la Consejera, Carmen
Crespo, presento el Primer
Aforo de Producción de Olivar
de Almazara, estimando una
campaña de más de 6,5 millo-
nes de toneladas de aceituna
para molturar y 1,3 millones
de toneladas de aceite de oliva,
alrededor de un 50% superior
a la campaña anterior, te-
niendo en cuenta que ésta fue
media – baja, y un 22,5% más
que la media de las últimas
cinco campañas.
Para la provincia de Granada,
se han estimado 553.000 tone-
ladas de aceituna para molturar
y 125.000 toneladas de aceite de
oliva que representan un au-
mento del 5% respecto a la
campaña anterior 2019-2020,
cuyos datos fueron 525.115 to-
neladas de aceituna para mol-
turar que generaron 119.203
toneladas de aceite de oliva.
Con estos datos y basándonos
en la información que ofrece el

Observatorio de Precios y
Mercados, y teniendo en
cuenta las particularidades de
esta campaña, en las últimas
semanas (49 - 2020 a 3 – 2021)
el precio está estabilizado en
torno a los 2,55 €/Kg, para el
Aceite de Oliva Virgen Extra
(AOVE), 2,22 €/Kg, para el
Aceite de Oliva Virgen. Estos
precios son ligeramente supe-
riores a los de la campaña an-
terior, lo que demuestra
claramente que este sector ha
resistido (y resiste) a esta crisis
de precios con mucho sacrifi-
cio, si bien, y con el aumento
en el consumo del aceite de
oliva que se está apreciando,
esperamos que los precios
sigan con esta tendencia.
Para finalizar, el balance de la
campaña lo realizaremos una
vez finalizada la misma, con
los datos que en su momento
sean proporcionados, como no
puede ser de otra manera, de
forma oficial.

Nuestra comarca es de las
más importantes de Anda-
lucía en la producción de
aceite, ¿Cómo valora el tra-
bajo de almazaras y coope-
rativas del Poniente?
Como no puede ser de otra
manera, las almazaras del Po-
niente están plenamente impli-
cadas en el aseguramiento del

suministro de alimentos pri-
marios. Con mucho esfuerzo,
las almazaras están invirtiendo
en la contratación de personal,
en su seguridad, en la mejora
tecnológica y la optimización
de sus procesos para asegurar
que el aceite de oliva sea de ca-
lidad superior para competir
en este sector y de la misma
forma asegurar precios esta-
bles y consecuentes para sus
asociados.
Con todo este esfuerzo reali-
zado por las almazaras hay
que indicar que no se encuen-
tran solas en el camino y que
siempre podrán contar con el
apoyo de la Junta de Andalu-
cía a través de la Consejería de
Agricultura, Ganadería, Pesca
y Desarrollo Sostenible, apo-
yando todas aquellas inversio-
nes tendentes, como hemos
comentado, a mejorar y asegu-
rar la calidad superior final del
producto.

Usted tuvo oportunidad de
participar en la entrega de
premios de la DOP del
Aceite del Poniente ¿qué
importancia tiene contar
con una denominación de
origen propia?
Una DOP es el más alto reco-
nocimiento de un producto
agrícola, de una calidad y ca-
racterísticas, debidas al medio

geográfico por sus factores na-
turales y humanos y que se
produce, transforma o elabora
en la zona delimitada geográ-
ficamente. Es sinónimo de Ca-
lidad Garantizada y de
generación de valor en todos
los eslabones de la cadena.
Teniendo en cuenta la impor-
tancia social del olivar en
nuestra provincia, contar con
una DOP supone disponer de
un producto de calidad supe-

rior capaz de competir con los
mejores aceites nacionales y
así asegurar un precio en con-
sonancia con la calidad del
producto. 

A su vez, implica la generación
de empleo ligado a la zona de
producción y elaboración. En
este sentido es de destacar el
trabajo que se está realizando
desde el Consejo Rector de la
DOP Poniente de Granada.
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Roldan Oliva es una almazara
familiar ubicada en la locali-
dad de Illora, desde  1895 son
ya 5 generaciones que preser-
vando la tradición y la calidad,
han sabido adaptarse a los
tiempos modernos con las úl-
timas tecnologías en el sector
del aceite, para hacer unas
aceites de máxima calidad y
con una gran producción para
dar servicio a sus clientes en
cualquier mercado internacio-
nal.
En la actualidad cuenta con
una línea de autoconsumo,
que es ya el segundo año que
esta funcionando, movido por
la necesidad de adaptar la al-
mazara a nuevas vías de nego-
cio y por una demanda cada
vez mayor del agricultor que
quiere obtener y consumir su
propio aceite de sus propios
olivos, estando en todo mo-
mento en contacto con la ma-
teria prima.
Para esta línea de autocon-
sumo, las nuevas instalaciones
cuentan las más novedosa ma-
quinaria, adaptada a las pe-
queñas cantidades que estos
agricultores demandan para
hacer su propio aceite. Estas
instalaciones cuentan con un
sistema lo más higiénico posi-
ble, para que el aceite se ob-
tenga con toda garantía.

Buena acogida

El primer año de funciona-
miento tuvo muy buena acep-
tación  y este segundo esta
siendo muy demandado este
servicio, aprendiendo y mejo-
rando día a día desde Roldan
Oliva para dar el mejor servi-
cio posible a sus clientes, espe-
rando seguir mejorando en los
próximos años.
La molturación se  hace total-
mente en frío, para sacar lo
mejor del fruto. También va a
depender mucho del tipo de
olivo y del estado de la propia
aceituna, pero destacando  en
esta zona la variedad del olivo
“Lucio”, con una calidad supe-
rior de aceite y se recomienda
una cantidad de 700 kg de
aceituna para que la maquina-
ria pueda funcionar de forma
óptima.
Muchos cosecheros tanto del
Poniente Granadino, como de

los Montes Orientales de gra-
nada se están acercando por
las instalaciones para disfrutar
de esta línea de autoconsumo
que esta impulsando Roldan
Oliva con todo el mimo y el
cariño del mundo. Se pretende
dar respuesta a una demanda
de los agricultores frente a la
incertidumbre a la hora de
consumir el aceite, ya que se
están produciendo muchas
mezclas con aceites de peor ca-
lidad provenientes del norte de

JUAN COBOS

Roldán Oliva, cinco generaciones
preservando la calidad y la tradición

África.
No obstante, se sigue mante-
niendo desde la almazara la
línea tradicional de su trabajo,
obteniendo diferentes aceites
de la máxima calidad, desta-
cando los aceites tempranos de
primero de noviembre (el ar-
bequina monovarietal), tam-
bién destaca el coupage (de
lucio y picual), son aceites
muy especiales, de alta gama,
destinado a un comercio gour-
met cada día más al alza que

nos demanda estos aceites de
la máxima calidad. Aceites que
todos los años obtienen pre-
mios y que son 100% de la
zona de Íllora.
Roldan Oliva, forma parte de
la denominación de origen de
“Aceites del Poniente”, lo que
supone un valor añadido y
certifica la calidad de sus acei-
tes debido a sus intenso con-
troles de calidad.
En la presente campaña se es-
pera molturar 10 millones de

Kg. de aceituna, con una muy
buena calidad al principio de
la campaña, pero que ahora
esta sufriendo el frío intenso
que esta provocando una ba-
jada de la misma. Pero en ge-
neral se espera una campaña
buena de aceituna.
Desde Roldan Oliva seguimos
apostando por la calidad, el
olivo tradicional y nuestros
agricultores como motor eco-
nómico del medio rural del
Poniente Granadino. 

Las nuevas instalaciones cuentan las más novedosa maquinaria, 
adaptada a las pequeñas cantidades que los agricultores demandan
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Dcoop es la primera coopera-
tiva agroalimentaria del sur de
Europa y primera exportadora
andaluza. Con una facturación
superior a mil millones de
euros anuales, las produccio-
nes de Dcoop -aceite, aceituna,
vino, leche de cabra, almen-
dras y embutidos…- llegan a
todo el mundo puesto que el
grupo comercializa las pro-

ducciones de sus socios en
más de 70 países, lo que con-
vierte a estas cooperativas en
empresas competitivas, indus-
trializadas, innovadoras, y
comprometidas con el des-
arrollo sostenible.
Son muchas las cooperativas
de la comarca del Poniente
granadino que son dueñas y
participan en  Dcoop como

comercializadora de sus pro-
ducciones de aceite, almendra
o cereal: Agrícola San Fran-
cisco ‘Cosafra’ (Huétor-Tájar),
Agrícola San Rogelio (Íllora),
S. Coop. And. Puerto Lope,
Aceites El Cortijillo (Tiena),
Templeoliva (Ventas de
Huelma), Ntra. Sra. de los Re-
medios (Montefrío), Aceites
Fuentes de Cesna, CampoA-

DCOOP,primera exportadora
de aceite de toda Andalucía

gro Olivarera de Ventorros de
la Laguna, Agrícola Los Tajos
(Alhama de Granada), Olija-
yena o Santa Ana de Salar. 
Unidas, las cooperativas traba-
jan conjuntamente para inten-
tar lograr que el mayor valor
añadido se quede en manos de
los agricultores, y por tanto, la
comarca. Teniendo un impor-
tante volumen de producción,
se tienen mejores oportunida-
des en el mercado, no solo
vendiendo a granel, sino tam-
bién envasado: la mitad de la
producción ya se envasa.Junto
a su socio Pompeian, Dcoop
lidera las ventas de aceite de
oliva en el mercado estadouni-
dense, con 4 plantas de enva-
sado, dos de ellas en Estados
Unidos.  
Dcoop trabaja no sólo por
vender la producción agrícola
de estas cooperativas al mayor
precio posible para defender la
rentabilidad del trabajo de
agricultores y ganaderos, la
parte más débil de la cadena,
sino también para ofrecer ser-
vicios que contribuyan a mejo-
rar la gestión de las
explotaciones, abaratando cos-
tes e incrementando la calidad
de las producción. 
El Departamento Técnico
Agrícola de Dcoop tiene como
objetivo fundamental la reduc-
ción de costes de producción
de los agricultores y ganade-

ros, así como ayudarlos a cum-
plir con los requisitos legales a
los que están obligados, garan-
tizando la máxima calidad de
los productos y cubriendo las
necesidades de sus socios. El
equipo técnico da cobertura a
todos los socios que deman-
dan sus servicios: control de
plagas, ordenes de trata-
miento, asesoramiento téc-
nico, productos fitosanitarios,
abonado, calibración de ma-
quinarias, certificados pericia-
les, cálculos de riego y
fertirrigación, reconversión de
plantaciones… 
Asimismo, la Sección de Sumi-
nistros y Servicios de Dcoop
pone al alcance de las coopera-
tivas asociadas una amplia
oferta de maquinaria, repues-
tos, abonos, fitosanitarios, ser-
vicio de telefonía energía
eléctrica, carburantes y sumi-
nistros para almazaras... ade-
más de asesoría técnica para
cooperativas con objeto de
producir cada vez más mejores
aceites de calidad, que tienen
más reconocimientos.

DCOOP trabaja para ofre-
cer servicios que contribu-
yan a mejorar la gestión
de las explotaciones, aba-
ratando costes e incre-
mentando la calidad.
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Cada campaña de recolección
de aceituna es un nuevo reto
totalmente diferente a la ante-
rior. Lógicamente esta cam-
paña viene marcada por ser la
primera que se va a desarrollar
íntegramente en periodo de
pandemia, con todas las medi-
das preventivas que el sector
está adoptando en cada uno de
sus eslabones, desde el campo
hasta el mercado, para obtener
una producción segura tanto
para las personas que partici-
pan en ella como para el con-
sumidor final.
El prólogo de esta campaña ha
estado marcado por una ex-
tensa y abundante campaña de
verdeo con unos precios muy
por encima de lo estimado
para la campaña de aceite y
mucho mayores con respecto
a los precios de liquidación de
la campaña 19/20. Estos bue-
nos precios del verdeo sumado
a un pago casi inmediato de la
cosecha, ha dado lugar a que
se recogiera un importante vo-
lumen de aceituna hojiblanca
en nuestras instalaciones. Fi-
nalizado el verdeo a finales de
octubre, se inició casi de inme-
diato la nueva campaña. Estas
primeras fechas son funda-
mentales para la obtención de
aceites de oliva virgen extra de
alta calidad, cada vez más
apreciados por los consumi-
dores y valorados por el mer-
cado.
El ritmo de recolección está
siendo moderado, ya que se
han presentado numerosos
días de lluvia desde el inicio de
la cosecha, precipitaciones
muy necesarias pero que han
llegado tarde para enmendar

MAURI CAMPAÑA

Santa Ana de Salar, insiste en la apuesta
por la calidad y la diferenciación 
Obtuvieron el Primer Premio en la categoría de frutado maduro de la
DOP Poniente  y el mismo premio en el Premio Sabor Granada 

parte de las importantes pérdi-
das que se han producido este
año en los secanos. Además,
en varios días de viento que
han acompañado a los tempo-
rales que nos han asolado han
derribado fruto al suelo y a
esto hay que sumar los fríos y
las heladas que han provocado
sobre la aceituna. De ahí lo
que indicábamos antes, lo im-
portante que es la producción
de aceite en fechas tempranas
para garantizar la calidad de
parte del aceite elaborado.
Seguimos un año más con el
importante condicionante de
la crisis de precios que sufren
con especial intensidad las ex-
plotaciones olivareras de tipo

tradicional. Hasta estas fechas,
los precios medios de mercado
son superiores a los de la
misma fecha en la campaña
pasada, pero siguen siendo
bajos para garantizar la renta-
bilidad de las explotaciones de
tipo tradicional, que son las
que mejor se adaptan a la oro-
grafía de nuestros terrenos y al
tamaño medio de las explota-
ciones de nuestros municipios.
Emprender acciones de pro-
testa como las que se llevaron
a cabo antes de la entrada de la
pandemia es importante para
ver que el sector defiende con
fuerza sus intereses, hacerlo de
forma unida y coordinada es
crucial para el éxito de las mo-

vilizaciones. Insistimos en que
la apuesta por la calidad y la
diferenciación sumado a una
buena labor de comercializa-
ción (tarea esta muy compli-
cada en tiempos de pandemia)
que parta desde las propias co-
operativas deben ser los ins-
trumentos principales para
conseguir la defensa del olivar
tradicional, un modelo de
agricultura racional, sostenible
y justa con los productores.
En ese sentido, ligar la calidad
a los valores del territorio en el
que producimos es una de las
vías principales por las que
pasa nuestro futuro, por lo que
estar al amparo de la Denomi-
nación de Origen Protegida
Poniente de Granada, es un
impulso en la defensa de nues-
tro producto y de nuestros
productores. Será importante
retomar, tan pronto como la
pandemia lo permita, las fór-

mulas que vinculan al aceite
con el turismo, más si se tiene
en cuenta el importante poten-
cial con el que cuenta Salar y la
Villa Romana. La Cooperativa
pone de su parte ya que la
campaña pasada obtuvimos
del Primer Premio en la cate-
goría de frutado maduro de la
DOP Poniente de Granada y el
mismo premio en la misma ca-
tegoría en la VI Edición del
Premio Sabor Granada organi-
zado por la Diputación de
Granada. 
Para terminar decir que  desde
octubre de 2020, un nuevo
Consejo Rector, presidido por
Cristóbal Cañadas, tiene el
duro reto de hacer frente a la
siempre complicada situación
del sector olivarero así como el
de conseguir, de una vez, el
traslado tan necesario de las
instalaciones de la Coopera-
tiva fuera del casco urbano.
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La cooperativa nace en 1958,
en Loja, con el objetivo de la
comercialización de los pro-
ductos obtenidos del campo,
en la actualidad cuenta con
más de 1300 socios y con una
producción media anual de
más de 50 millones de kg de
aceituna y más de 3,5 millones
de kg de espárragos.
José Luís Espejo, gerente de la
cooperativa nos comenta
como se esta desarrollando la
campaña actual, que comenzó
a finales de octubre con el ver-
deo pasando posteriormente a
la recogida de la aceituna
verde y enverado para la ob-
tención de su aceite más gour-
met “Envero”, la campaña se
comenzó en unas fechas en las
que todavía hacía calor, con lo
que hasta mediados de no-
viembre no se empezó a obte-
ner el aceite de mayor calidad.
Este año la peculiaridad que
ha tenido la campaña es que la
lluvia ha llegado demasiado
tarde, con lo que el rendi-
miento de la aceituna ha sido
más bajo que en años anterio-
res, aproximadamente un 4%
menos, lo que va suponer para
el agricultor y la cooperativa
una merma importante. José
Luís, nos comenta que se lleva

unos años malos para los agri-
cultores donde los precios
están muy bajos y este año que
esta el precio un poco más
alto, el rendimiento de la acei-
tuna es más bajo. También ha
afectado bastante la calidad las
heladas de la últimas semanas,
con lo que desde la recepción
de la aceituna se esta traba-
jando más para separar el
fruto y obtener diferentes acei-
tes. Esto va afectar a la calidad
del aceite en toda España,
sobre todo el las zonas donde
la nieve ha tenido más inci-
dencia este año.
Por tanto, a pesar de que los
precios están un poco mejor,
pero con el menor rendi-
miento un años más el agricul-
tor sigue en precario y por si
fuera poco, nos comenta el ge-
rente, que el gobierno prevé
aprobar de forma urgente, un
decreto de ajuste de los dere-
chos de pago único de los agri-
cultores, “que no hace falta en
este momento para nada”, no
sigue explicando y que lo que
pretende es que todavía el
agricultor tenga una merma de
la PAC, frente a las grandes su-
perficies que se están implan-
tando los fondos de inversión,
con lo que se le quita recursos
a las familias para dárselas a
los grandes capitales. Esta me-
dida solo se ha implantado en
Alemania y ya están dando

JUAN COBOS

La Cooperativa San Isidro presenta
“Envero”, su aceite más gourmet

marcha atrás, con lo que no se
entiende que el ministro de
agricultura quiera implantar
esto en España.
Los retos del olivar, que se
plantean siguen siendo princi-
palmente los precios, aunque
las reivindicaciones del pasado
año dieron un poco sus frutos,
donde se aprobó que no se pu-
diera vender aceite por debajo
del precio de coste, la ley dejo
lagunas, ya que no marcaba
cuál es ese precio y por lo
tanto, los especuladores siguen
aprovechándose de esa laguna
para seguir intentando com-
prar aceite al menor precio po-
sible.  También nos insiste
Espejo en aceites que están en-
trando de fuera de Europa sin
controles de calidad, a precios
muy bajos, mientras que los
aceites españoles de calidad se
están yendo fuera de nuestras
fronteras. Lo que se pide es
que estos aceites se controlen
en origen y en los puertos para
poder competir todos en
igualdad de condiciones. Todo
esto son luchas del sector que
se ha parado por la pandemia
pero que van a seguir reivindi-
cando por parte del sector.
Por otro lado, también nos in-
forman que este es el 5º año
que ya se lleva implantado que
el agricultor pueda hacer di-
rectamente su aceite, exclusi-
vamente de consumo propio y

que en menos de una hora
puede tener ya envasado, Es-
pejo nos comenta, que esta
siendo bastante gratificando
ver como el propio agricultor
puede realizar todo el proceso
desde la recolección de la acei-
tuna hasta obtener su propio
aceite y cada año se esfuerzan
por obtener mejores aceites.
Hoy en día nos comenta que
hay que pedir cita para poder
hacer su propio aceite y ya son
muchas cooperativas y alma-
zaras privadas las que cada vez
más están implantando este
servicio.
Aceites
En cuanto a líneas de produc-
ción ya se puso nuestros acei-
tes en verde, con la marca
“Envero”, que lleva 3 años co-
mercializándose, que empezó
con poca producción pero que
cada año tiene más. Estos acei-
tes están destinados para un

consumidor muy exigente y
que conoce bien estos aceites y
también para un mercado
cada vez más gourmet que los
demanda. Por eso desde la co-
operativa se esta trabajando en
cambios importantes de marca
adaptándola a la nueva reali-
dad de mercado y de amplia-
ción de venta online,
creciendo la cooperativa con la
incorporación  de nuevo per-
sonal para la implantación de
estos nuevos servicios.
Eso no quiere decir que el
resto de los aceites no sean
buenos, sino que hay distintas
calidades y desde la coopera-
tiva y sus trabajadores se es-
meran en sacar el mayor
rendimiento, fruto de ello es el
premio recibió por parte de
“Sabor Granada”, por segundo
año consecutivo, este año al
mejor aceite afrutado verde in-
tenso.

Se esta trabajando en cambios importantes de la marca, adaptándola
a la nueva realidad de mercado y ampliando la venta online
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La Denominación de Origen Protegido es el
paraguas de la singularidad de los aceites
Desde el Consejo Regulador se desarrolla un plan de promoción donde
se incluyen actividades de formación e información al consumidor

En la actualidad la DOP am-
para 27000 ha de olivar, repar-
tida por los 16 municipios que
integran la comarca de Po-
niente de Granada. Se encuen-
tran amaradas 13 almazaras,
que además son envasadoras
autorizadas y 9 comercializa-
doras. La  producción media
de aceite que oscila alrededor
de las 22.000 tm al año.

¿Qué caracteriza a sus
aceites?
La característica principal del
olivar de la DOp es que se
trata de explotaciones multi-
varietales dentro de las cuales
se pueden encontrar cuatro
variedades principales: Hoji-
blanca, Picual, Picudo y lucio

alternados con otras minorita-
rias, distribuidas por los dife-
rentes municipios, como
puede ser el nevadillo de Al-
hama, Manzanillo de Monte-
frío, el Chorreao de Montefrío
o el loaime. Este hecho, junto
que la totalidad de los olivares
presentes en el territorio tradi-
cionales situados en zonas de
montaña y cultivados en régi-
men de secano, contibuyen
aún más a la singularidad de
los aceites amparados.

¿Qué iniciativas de promo-
ción han puesto en marcha
o tienen pensadas para au-
mentar su comercializa-
ción?
Desde el Consejo Regulador se
desarrolla anualmente un plan
de promoción con diferentes
áreas de actuación, donde se
incluyen actividades de forma-

DOP ción e información al consu-
midor, como pueden ser catas
y jornadas dirigidas a fomen-
tar el conocimiento de las di-
ferentes calidades que
encontramos dentro del
mundo del aceite, así como las
singularidades que ofrecen al
consumidor los aceites que la
DOP Poniente de Granada
ampara.
También se realizan campañas
de promoción en medios de
comunicación, redes sociales y
promociones en los diferentes
puntos de venta conde se co-
mercializan los aceites protegi-
dos.
Desde 2019 se está colabo-
rando con el proyecto piloto
MELIPOP que está siendo
desarrollado por Centros de
Salud y escuelas de 3 ciudades
diferentes: Córdoba, Santiago
de Compostela y Zaragoza.  El

estudio lo realiza un equipo
multidisciplinar compuesto
por pediatras, dietistas-nutri-
cionistas, enfermeras o gra-
duados en ciencia de la
actividad física. Tiene por ob-
jetivo que por primera vez en
España se valore el efecto de
una dieta saludable sobre la
incidencia de obesidad a lo
largo de la infancia. 
El CRDOP Poniente de Gra-
nada colabora en este estudio
mediante la donación del
aceite de oliva virgen extra
empleado en el mismo.
Desarrollo de la campaña
20/21
Esta campaña se ha caracteri-
zado por un adelanto impor-
tante del comienzo de la
recolección de la aceituna, lo
cual ha propiciado un au-
mento considerable de la cali-
dad del aceite producido,

encontrando en todas las al-
mazaras lotes de aceites con
puntuaciones altas en frutado
y matices muy singulares, pro-
pios de las diferentes varieda-
des de aceituna que se
cultivan. Aceites que se comer-
cializarán en su totalidad, pro-
tegidos bajo el distintivo de
calidad que representa la DOP
Poniente de Granada.
Esta campaña también se está
caracterizando por un rendi-
miento graso de la aceituna
muy inferior al registrado en
años anteriores, como conse-
cuencia de la falta de agua que
han padecido los olivares du-
rante los meses del otoño. Este
hecho junto con las heladas y
fuertes lluvias que se han re-
gistrado con posterioridad,
hacen prever una producción
final de aceite inferior al regis-
trado en la campaña anterior.
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