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¢ Qué es Calidad Rural?

La Marca de Calidad Territo-
rial 5 ¢ instrumento especi-
fico para la puesta en marcha,
en un determinado territorio,
de una estrategia que s¢ con-
cibe dentro de un process de
desarrollo sostenible, ¥ que
conlleva una serie de aspec-
tos indisociables: ecosbmicos,
sociabes ¥ cullurales ¥ ambien-
tales. Toma en considerackin
conjuntarmente ko “cualitativo
v lo “cuantitativa’, por fo que
persigne un desarrollo  con
dimemsicn humana, respetun-
s com bos recursos culturales,
entendiendo ef territorio como
un espacio de equilibrio dina-
mic, sostenible entre ol medio
ambiente v las actividades hu-
MIAMAS,

Es la respuesta colectiva de
toddor v territorio 4 1o necss-
dad de insercion en la logica
de la globalizacidn, median-
te la creacidn de un espacio
competitivo, un producto-fe-
rritorio, con el que acudir a
los mercados de forma que se
pucda garantizar la sostenibi-
lidad a largn plazo del propio
LT rilerice,

La principal justificacion para
la puesta en marcha d¢ este
instrumento es que los terri-
torios rurales descmpefan a
la wez, tanio funcienes de pro-
duccion  dirigidas al merca-

F’

do (por gempla, produccidn
agraria), como ofras funciones
¥ servicios que s¢ califican de
biemes pablicos y que, en mu-
chos casos, sc generan como
externalidades de las fumcio-
nes prodectivas (por gjem-
plo, conservacion del medio
amhbiente, conservacidn de b
identidad ¥ tradiciones cultu-
rales, equilibrio demogrifico,
v coheslan social ¥ territorial),
La viabilidad de este instru-
mienti s¢ centra en la creciente
valoracion de estas funciones
no econdmicas, por parte de

I COMALIGE, SE011 CLPOPend
¥ N curipios,

El Grupo de Diesarrallo Rural
del Poniente Granading lleva
trabajando en o provecto de
Marca de Calidad Territorial
desde el ano 2000, La Marca de
Calidad Territorinl “Ponicote
Granadino Calidad Rural® es
el elemento catalizador de un
proceso de desarrollo gue con-
lkeva una serle de aspectos in-
disociabies: scondmicns, am-
bicntales, sociales v culturales,
v que supone el incremenio de
fa "Competitividad Territorial

del Poniente Granadiso, es de-
¢ir, la competitividad Econo-
mica, Social, Medio Ambiental
v la competitividad a escala
Global del Territorio del Po-
niente Granading” mediante
I volorizacidn del conjunto de
los productos ¥ servicios loca-
les, ya sean privadis o pablicos,
a5l coma de su patrimonio cul-
tural y natural, agrupados bajo
una Imagen externa de "Pro-
ducto-Territorio” alrededor de
su identidad histdrica comon
“La Ultbrma Frontera de Al An-
dalus”, elemento aglutinados

¥ vertebrador del conjunto del
territorio ¢ imagen de la marca
de calidad territorial.

Esta "Calidad Territorial™ pre-
senta las dimensiones siguicn-
{2

t}la Calidad Ambiental {ma-
nejo sostenible de los recursos
¥ conservaciom del paisape v
los ecosistemas como factores
de competitividad, dando res-
puesta a los retos v desafios
actuales: cambio  climdtico,
energias renovables, gestidn
del agua v proteccion de la bio-
diversidad),

2} la Calidad Social (igualdad
de oportunidades a través de
una estrategia de desarrolle
que alcance a tedos bos colec-
tivos sociales).

3} la Calidad de los Productos
¥ Servicios del territorio {ba-
sados en su diferenciacion ¥
maodo de produccdin con cri-
terios sociales, ambientales v
CCONOmicos),

4} la Calidad Institucional
(activos institucionales locales
comnprometidos con este pro-
coso v gue realicen una gestion

chicaz).

5) la Calidad de Vida de los
hahitantes del territorio (cm-
pliea, renta, entormo saludable
¥ de cohesion social. con ac-
ceso a servicios pliblicos v a
servicios para satisfacer las ne-
cosidades basicash en un espa-
cio peogrifico con fuerte iden-
tidad v sentido de perienencia
[comservacion v valarizacidn
del patrimonio material e in-
material].
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Calidad Rural

Actividad de cooperacion

Ave Fénix de la Marca de Calidad Territorial: redefinir la marca “Poniente
Granadino Calidad Rural” para su sostenibilidad

1. INTRODUCCION

Esta Activided de Coopera-
cida que
cabo ¢l Grupe de Desarrollo
Rural del Pondente Granading,
s enmarca dentro del Pro-
veclo de Cooperacion Intras
rregional denominado: “Ave
Fenix de la Marca de Calidacd
Territorial” en el que parti-
cipamos sels Grupos de De-
sarredbo Bural de Andalucia
GDR Condado-lagn, GDR
Los Pedroches, GDR Campifia
v Los Alcores, GDR Alpuja-
rra Sierra Mevada de Grana-
da, GDE Vega-Sierra Elvira v
GDE Poniente Granadino,

Este Proyecto de Cooperacion
esta subvencionado al clen por
cien con un importe tetal de
avuda de 399.691,74 € corres-
pondiendo al GER Poniente
Granadino un importe de ayu-
da de go.300,25 £ Esta ayoda
esla cofinanciada en un go%
por la Unidn Europea median-
te el Fondo Enropen Agricola
de Desarrollo Rural (FEA-
DER}, sicndo la contribucion
financiera aportada por la Co-
munidad Autdénoma de Anda-
lucia el 10% restante. a través
de la Submedida 19.3 "Coope-
racion Leader” del Programa
de Desarrollo Rural de la Junta
de Andalucia, 2014_20232.
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2. JUSTIFICACION
DEL PROYECTO DE
COOPERACION

La Marca de Calidad Territorial
fue creade en el periodo de los
dos Marcos Europens anterio-
res, alcanzindose un desarrollo
notable tanto de implantacion
tervitorial, por ¢l nimero de
territorios de Andalucia parti-

Inaercion de ls campena en portadas previnciales

cipantes, como por el nimero
de entidades y empresas certifi-
cadas dentro de los territorios,
Ademds ha desarrollade un
compendio normative trans-
versal (replamento o carla ge-
neral, reglamento del comité
de gestidn ¥ confrol, cartas es-
pecificas sectoriales, procedi-
mlentos de evaluacian y de cer-
tificaciom, tanto de cada marca
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territorial como de empresas y
entidaces),

La Marca de Calidad Terri-
torial, ademis de en Anda-
lucia se ha expandido a ofras
Comunidades Autdnomas de
Espaha, estando presente ac-
tualmente en Aragdn, Castilla
v Ledn v Cantabria,

El procedimiento de certifica-
cidn de las Marcas Territoria-
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les como el de las entidades ¥
empresas, extenso y laborioso,
te venia haciendo mediante
certificadoras externas a las
marcas territoriales, con un
coste estimable, proporcional a
las exigencias y procedimdentos
eatablecidos por las normas.

En el periodo de transicion
entre el ultimo Marco de FEA-
DER v el nuevo, donde los
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Grupos de Desarrollo Bural
(GDR], las estructuras propie-
tarias de dichas marcas v, por
tante, responsables del man-
tenimiento de bos procesos de
certificacién ¥ control, han es-
tado sin financiacion, desem-
bocando en el abandono del
cumplimiento previsto en las
normas, han dejado de reali-
rarse campahas de promyocids,
poniendo en serio peligro la
continuidad v existendia de las
propias marcas, generando un
extaddo de desinime ¥ frustn-
cion en las entidedes porta-
doras que pone al borde de la
extincion todo el provecto que
tantos afos de esfuerzo, co-
laberacion ¥ financiacidn ha
supassho.

Ademds, los principios de Res-
ponsabilidad Social, centrales
en los principios ¥ valores de
la Marca de Calidad Territo-
rial, hoy precisan ser revisados
¥ actualizados con los concep-
tos v objetives transversales
de lag paoliticas de la Unidn
Europea de igualdad de géne-
ro actuales v 1a lucha contra ¢l
cambio climatico.

En este contexto, la Marca de
Calidad Territorial (MCT)
“Poniente Granadino Calidad
Rural" ha de plantearse me-
diante esta actividad de coo-
peraciin las modificaciones
¥ camblos necesarios para su
sostenibilidad  econdmica v
su funclionamientn, pudiendo
sortear futuras transiclones
dopde de nuevo no cuente
con las financlaciones pibli-
cas ¥ para ello serd preciso:

1} Actualizar los principlos ¥
vilores de la MCT para incor-
porar las nuevas perspectivas
sobre o dgualdad de género,
muy desarrolladas en relacidn
a hace velnte afios cuando se
acordaron los principios ¥ va-
lores de la Marca, v el objetivo
transversal de la Unidn Euro-
prea de lucha contra el camibio
climatico,

2} Modificar las metodologias
de evaluacion y de certifica-
cltm actusles por otras que re-
cojan los objetivos transversa-
les de la UE, pero con procesos
aligerados, para hacerla viable
economicamente, tanto en la
certificacion de las empresas
¥ entidades portadoras comno
en la certificacion de las Mar-
cas Territoriabes para ostentar
“‘Calidad Rural”,

1) Un plan integral de accio-
nes en comunicacidn ¥ pro-
maocion, incorporando noevas
herramientas de promocidn,
donde las redes sociales son

instrumentos  indispensables,
inexistentes cuando nacid la
MCT,

4] Estudiar vias de sustitucidn
de la propledad actual de la
Marca de Calidad Territorial
del Grupo de Desarrollo Rural
del Poniente Granadino por
una Asociacion de entidades v
empresas portadoras, aislando
a las Marcas de 1a situacidn ad-
ministrativa de los GDEL

3. CAMPANAS QUE
SE HAN LLEVADO A
CABO

Campafia de
Roposiclonambento:

Esta primera parte, que co-
mened 3 finales de marzo de
2011, se centraba en recupe-
rar la credibilidad, vizsibilidad
v confianzs gue tuve en olbro
tiempo la marcs. En sue orige-
nes fuergn muchos log empre-
sarios de todo el territorio que
s¢ sumaron aella yla utilizaron
com marchamo de calidad
para la venta v promocion de
sus productos. En la actualidad
v iras s escasas campanas que
s¢ han lkevado a cabo para po-

nerla en valon sumados a los
efectos econdmicos ¥ soclales
que ha generado la pandemia,
apenas ha tenido presencia en
medios de comunicacicn.

Pow tanto erd momento de con-
scpuir revertir esta situacion
V generar esa lmagen comin
pira nuestros empresarios,

En esta primera fase de la cam-
pana, como hemos comentado
con anterioridad, se centid en
la recuperacion del nivel de
credibilidad, visibilidad v con-
fanza que uvo en oirg Lempo
la marca. Ponléndola de nue-
vo en el panorama mediiticn,
hemos conseguido Hegar a los
empresarios y entidades que
puedan formar parcie en un fu-
turo inmediato de bos pertene-
clentes a la “Marca de Calidad
Rural Poniente Granadin
Por eso era importante este re-
posicionamients para gue en-
tiendan los beneficios que les
reports como poseedores de
i marca ¥ 1o mds imporiante
que al familiarizarse con ella
cn los diversos medios de co-
municacidn, le dofarin de un
mavor vabor v las empresas en-
tenderin los beneficios que les
reportarin formande parte de
ella.

CHLIDED RUAAL PARA 5L SOETERERILIDAD
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. de Muestras

de Armilla

| Varlas campanas de promocion en sutobuses

Campana da Difusldn
Ganeral:

Esta campata comenzd a de-
sarrollarse una ver finalizada
la campafa de Reposiciona-
miento, ¢35 decir en el mes de
septicmbre. Con ese primer
paso va hemos conseguido fi-
delizar a los empresarios que
poseen actualmente la Marca
de Calidad Rural del Ponlen-
te Granadino v paralelamente
crear un interés por clla para

aquellas empresas gue ain no

estan certificadas, Por tantoy e

el momento de capiar su afen-
cidn ¥ sumardas a la Marca,
Para hacer mis atractiva la
propuesin nog hemos centra-
do en los diferentes sectores
haciendo campafas especi-
ficos para coda uno de ellos
(sector Agroalimentario, Ga-
nadero ¥ Turisticol. Por tan-
b, las inserciones en medios
tradicionales de esta campania
camblaron  sus creatividades
para acercarmns 2 cada sector
a lo largo de los sels meses que
estd prevista la Difusidn Ge-
neral.
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COOPERACION AVE FENIX MARCA PONIENTE
GRANADINO CALIDAD RURAL PARA SU
SOSTENIBILIDAD

) powtierte
Calidad Rural GRAMADING

Promover el desarrollo local en las zonas rurales

~ Consume productos certificados con Emﬁ
la Marca de Calidad Territorial

“Poniente Granadino Calidad Rural”
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1

Poseer la Marca de Calidad Territorial
Poniente Granadino es participar y
colaborar en un proyecto colectivo
de territorio”

Jose Luis Fernandez Geremte GDR Ponients Granadino

[aChu sigmifica para una en
:ll-"\-\..i i instibucidn :'II-\.I'I'r ]
Mlarcas de
e una empresa o instilucidn
del territorio del Poniente Gra-
nading posea el distintivo de la
Marca de Calidad Territorial
"Poniente Granadino Calidad
Rural’, significa gque participa,
colabora ¥ coopera en un pro-
yecto colectivo de desarrollo
del conjunto del territorio del
Poniente Granadino bajo una
serie de aspectos simultaneos
I:I'I'I'I'Ip-u‘lﬂidl.ﬁ GO D5PECiis
coondimicos, ambientales, so-
ciales v culturales, que supone
el incrementa de la compeli-
tividad econdmica, ambiental
¥ aocial del Territorio del Po-
nignte Granading,

Es la respuesta colectiva de
todes i territorio a kb necesi-
dad de inserciom en la logica
de la globalizacidn, median-
te la creacidn de un espacio
competitive, un producto-ie-
reltorie, con ¢l que acudir a
los mercados de forma gue se
pucda garantizar la sostenibi-
lidadd a largo plaze del propio
Lerritoris,

[aChilén puede ser posecidon
de vste distintivo?

El imbito de aplicaciin de la
Mlarca de Calidad Territorial
*Poniente Granadino Calidad
Rural” no se reduce solo a los
hienes producidos, como por
ejiemplo, productos de repos-
terla, charcuteria, conservas,
maders, horlolizas, aceite de
aliva, miel, etc. o a los servi-
cios que ofrezca el ferritorio,
como por cjemple, hoteles,
casas rurales, camping, guias
¥ restaurantes, efc., sino que
da cobertura también a todos
los aspectos que contiene el
terriforioe  (especificidades),
gharcondo  incluso  elemen-
tos patrimoniales de cardcter
codectivie (historicn, culiural,
medioambiental), como por
glemple, cascos  histdricos,
centras  expositives, iglesias,

castillos, yacimientos arguec:
Iricos, vias romanas, ermitas,
rlos, puentes, molinos, fuen-
tes, lavaderos, elc, asi como a
loes propios pueblos o munici-
pios del territerio.

For lo tanto, la Marca puede
ser otorgada a empresas pri-
vadas (productoras de bienes
v servicios), entidades e ins-
tituciones publicas, asocia-
ciones v colectivos sociales
gue promuevan v defiendan
¢l patrimonio, la coltura del
territorio, o los productos v
servicios de las empresas con
eqte distintivo.

|[Hace unDs moses COmeneo
la nueva estrategia
de |n Morg
sistidio este proyectod

La Marca de Calidad Territo-
rial fue creada en el periodo
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de los dos Marcos Europens
anteriores,  alcanzandose un
desarrollo notable tanto de
implantacion Lerritorial, por el
nimern de berriterios de An-
dalucia  participantes, como
por o nimers de entidades v
empresas certificadas dentro
de los tereitorios, La Marca de
Calidad Territorial, ademas de
en Andalucia se ha expandi-
div a otras Comunidades Au-
tonomas de Espafia, cstando
presente actualmente en Ara-
gin, Castilla ¥ Ledn v Canta-
bria.

El procedimiento de certifica-
cidin de las Marcas Territoria-
les como el de las entidades v
empresas, extenso y laboriosn,
w2 venin hociendo mediante
certificadoras externas a las

marcas territoriales, com un
coste estimable, proporcional
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a las exigencas y procedi-
milentos citablecidos por las
THOTTTRAS,

En ¢ perindo de fransicion
entre el Nltinw Marco de FEA-
DERE v el nuevo, donde los
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Grupos de Desarrollo Rural
las estructuras propietarias
de dichas marcas v. por tan-
to, responsables del mante-
nimienio de los procesos de
cerlificacion ¥ control, han
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Evante da la Marca de Calidad en la Campifia Acores de Savila

estado sin fnanciacion, des-
embocando en el abandono
del cumplimiento  previsto
en las normas, han dejado de
realizarse campanas de pro-
mocion, poniends en serio
peligro la continuidad y exis-
tencia de las propias marcas,
generando un estado de des-
andmo ¥ frustracion en Bs en-
tidades portadoras que pone
al borde de la extnclén todo
el provecto que tantos anos de
esfuerzo, codaboracion v finan-
ciaciom ha supuesto,

Ademids, los principios de Res-
pensabilidad Social, centrales
e los principios ¥ valores de la
Marca de Calidsd Territorial,
hoy precisan ser revisados y
actualizados con los conceptos
y objetivos transversales de las
politicas de la Unidn Europea
de igualdad de género actuabes
¥ la lucha contra ¢l cambio cli-
niditico,

En esie contesto, El Grupo de
Desarrolle Bural del Ponien-
te Granadino mediante esta
activided de cooperacion ha
realizado las modificaciones
¥ cambios necesarios en la
Marca de Calidad Territorial
“Ponicnte Granadino Calidad
RBural” para su  sostenibili-
dad econdmica y su funcio-
namiente, pudiendo  sortear
futuras transiciomes donde de
nuevo no cuente con las finan-
claciones piblicas v para elo
ha levado a cabo:

a) Actualizacidn de los princi-
pins ¥ valores de la Marca de
Calidad Territorial para incor-

porar las nuevas perspectivas
sobre o igualdad de génern,
muy desarrolladas en relacion
a hace veinte afios cuando se
acordaron los principios ¥ vi-
lores de la Marca, y el objetivo
transyversal de la Unlén Foro-
pea de lucha contra el cambio
climitico.

b Modificacion de [as me-
todologias de evaloacion y
de certificacion actuales por
ofras que recojan los objetivos
transversales de la UE, pero
con procesos allgerados, para
hacerls viable econdmicamen-
be, anto en la certificacion de
las empresas v entidades por-
tadoras como en la certifica-
ciom de las Marcas Territoriales
prara astentar “Calidad Rural®
€] Un plan integral de accio-
nes ¢n comunicacion v pro-
mcian, incorporands nuevas
herramientas de promocion,
donde las redes soclales son
instrumentos  indispensables,
inexistentes cuando nacio la
MCT.

d} Una propuesta de consti-
tucion de una Asociacion de
entidades y empresas porta-
doras de la Marca, aislando a
las Marcas de la situacidn ad-
miriafrativa de los Grupos

|aChee balance: hace en esta
rects fimal de la estrategia?

Chie se cstd avanzando con
comseguir la reactivacion del
Provects de Marca de Calidad
Territarial en ol Ponicnte Gra-
nading. Ademds, después de
casi cuatrs anos de abandono

Calidad Rural

del provecto de la Marca en
el ferritorio, cstoy muy grata-
mente sorprendido en la parti-
cipaciim y reaccidn en general
positiva de las empresas ¥ en-
tidades del territorio en reacti-
var gl proyectn,

JComo han sido de recep-
thvos los Ayvonbunlentos del
Territorio parn sumsrse a la
Slarcs de Calidad?

La verdad que bastante recep-
tivos, Los prnimeros Awvunta-
miéenios en obiener ¢l uso de
B Marca han sido los Ayun-
tamicntos de Salar, Loja v Al-
garingpe ¥ ¢l resto de Tos 2o
Avuntamientos v Entidades
Loscabes Autdmomas del terri-
torio del Poniente Granadina,
et gctualmente en el pro-
ceso de evaluacién y acredita-
citn pira el oso de la Marca,

e lines L'.'ill':l.[l.."e.{ii.'ﬁ'. iy
marcaran, &n tormo a la Mar
ca, una ver finalizada esta es
:rulx'&'_L.l e eonperacion?

Actuaciones de promocien v
difusion de ka Marca dentro v
fuera del territorio pobencian-
do el consume interno v ex-
ternn de productos ¥ servicios
com Marca, También se pla-
pificarin acciones de anima-
cidn en el territorio para que
nuevas empresas ¥ oenfidades
soliciten ¢l wso de la Marca v

participen en el provecto de
territorio

Poseer la certibicacidn de la

Muaren de Calidad también

puedie ser benehciosy para

Y lng empresas L QIEER T
ppoinmes de aplar, por cjom
plo, a4 las ayudas LEADER
il las HEL T Tualaenle exla
ghierto el plzzo die solicitud.

Foomo gskd slendo este pro-
cesoT

Efectivamente, las emmpresas y
entidades que tengan concedi-
do el uso de la Marca de Cali-
dad Territorial y soliciten sub-
vengidn para wn provecte de
inversion a la Convocaloria cn
coincurrencia  competitiva e
Avudis Leader del Pomiente
Granadino, se bes valora como
criterio de seleceidn del pro-
vk con una puntuacion de
zo puntos. Por tanto, las em-
presis v entidades que tengan
la Marca tienen mas opciones
de conseguir subvencidn cn
las ayudas Leader del Poniente
Granading.

et themer que hacer um em
presario para optar o la Marca
de Calidad?

Una empresa o entidad que
quicra solicitar ¢l vso de la
Marca de Cabdad Terriforial
"Pomiente Granadino Calidad
Rural’} tiene que cumplimen-
tar v firmar una Solicitud y
cumplimentar ¥ aceptar un
Documento de Aceptacidn de
Ia Metodologia de Concesidn
de la Marca.

Estn puede hacerlo dirigién-
doge presencialmente o las ofi-
cinas del Grupo de Desarrollo
Rural del Pondente Granading,
sitas en Avenida Rafael Perez

del Alamo, 26; 18300 Loja.
También accediendn o la pd-
gina Web del Grupo de De-
sarrolle Rural del Poniente
Gramading, cuyo enkice e el
siguiente:
hitps:ficalidadroral. poniente-
grimadinoorg!

i mensale le envin a los
CTPrESArinG @5 del Poniessie
Grranading KBTS antlmarios/as
i Torimai |1:-'.:'.:' e eatn fasmilia

de la Marca de Calidad?

Ciue se animeen a solbicitar la
Marca de Calidad Territorial
"Ponicnte Granadine Calidad
Bural”, Pues con ello, parti-
cipan, colaboran ¥ couperan
en un proyecte colective de
poner en valor el territorie
del Pondente Granadino, que-
remos poner ¢n valor nuestra
diferenciaciin  como  lerri-
torio unico en un mercado
globalizado, es decir, poner
en valor nuestra especihcidad
y autenticidad. como los co-
nocimicntos v el saber-hacer
tradicionales, nuestra  forma
de producir nuestros produc-
tos y nuestra forma de ofire-
cer servicios, unido a nucsiro
patrimonio cultural ¥ matural,
con ¢l objetiva final de luchar
contra la despoblacion y man-
tener vivos todos los puehlos
del Poniente Granadineg, don-
de vivan personas que puedan
optar a un nivel de vida razo-
nable ¥ que puedan tener las
mismas oportunidades que las
personas que viven on las 2o-
nos urbanas,
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Pertenecer a la Marca de Calidad
es sindnimo de garantia de calidad
y frescura de nuestros productos”

Confiteria Bonachers Desde 2015

[sud b mothed a pertenecer

el Consideramos que per-
temecer a la Marca de Calidad
¢d sindnimo de garantia de
calidad ¥ frescura de nuestros
productos. Para formar  par-
e de ella, desde e Grupo de
Desarrolla del Poniente, nos
piden a las empresas que cum-
planvos una serie de estindares
de sostenibilidad, ehciencia v
responsabilidad social en nues-
tra peoduceidn,

mento parg

LI s um I-'.I:'" 1ITHIRD
meiorar los prio-
ducton. v servicios del territ
ried 5in duda alguna. El simple
hecho que querer optar a per-
temecer a este grupo de empre-
A5 €5 UNa dulo cxigencia par
cada ung. Esta depnminacion
engloba el comvencimiento por
ol desarrodlo de nuestra comar-
€, Muestras gentes ¥ nUestnos
produclos,

|zCOmo crees gue e ayieda en
distin-

ik Ihegieslidl Plseer ¢ 114

tiva? Cada wez hay mis clien-

bes gue no s¢ conforman cn un
producto cualgquiera, sing gue
busca que ln empresa que lo
produce sea sostenible ¥ cum-
pla cierios parametos.

Pertenecer & oste grupo de em-
presas, de diversos sectores,
nos da una visibilidad en con-
junte, Chuien esté buscando un
producta certificado de aloja-
mientos rurales, por ejemplo,
va a poder accoder a los res-
taurantes o copresad gustrond-
micas que poseen la Marca de
Calidad. Asi todos nos benefi-
chamos porque accedemos nos
solamente a un cliente local o
comarcal, sino que coalguier
cliente de Espana que pase por
¢l Ponicnte puede saber que
productos tiencn la garantia de
calidad que aparta esta mirca.

|Actmalmente se estd desarmo-
Hande wna compadia de pro-
mocion de lo Marca o0 rees
quie es pecesario dade visihi-
liddid a evta dencaninciin? Ex

cierio que en los dltimos afos

pricticamente no s¢ ha promo-
cionado b Marca de Calidad.
Este evilaba que s¢ sumaran
cmpresas, pere tambidn que
las que estibamos  pudidse-
mos afrecer nuesteo distintivo
como un valor anadido a nues-
tros producios. No dejamos de
scr un grupo de cmpresas de
distintos sectores que damos
fo mejor de nosotros mismos
para gue ganemos todos, Por
een hay que fomentar mds la
promocion de la Marca de Ca-
fidad como marca penérica v
que cada uno en nuesiros pro-
ductos la incluvamos para que
el cliente se vava familiarizando
con e emblema,

[Mesde hace Unos Tmeses se s
tin sumande mas empresas y
entidudes a la Marca de Call
glad crees qua ayuddo
i oestn o potenciarla? Como
apuniaba anies cuanios mais
seamos mepor. Esto no es cues-
tiin de competencias de unos
sobre otros, gno todo lo contra-
rio. La union hace la fuerza, si
hay un evento donde podamos
acudir la mayoria de nosotros

- "‘

S

==

ei bueno para promodionas
nuestro produects en particular,
pero también la comarca en pe-
neral. En el Poniente se trabaja
muy bien ¥ ese tindn fene que
ser aprovechado por todos. Al
firal el gue venga al Poniente 3
pasar un fin de semana puede
dormir en un establecimien-
te con la Marca, comer en un
buen restaurante, comprar al-
gin producto tipico, ¥ en mi
casn, prober los maravillosos
Roscos de Loja v levarbos a su
citdad para compartidos con
sus familires v amipos,

A nived de 1
Felon ke e pelantea

maevn afind Cada dia e o

neresa  JLALe

Ky cRlx

relo para nOSOtr0s para seguir
creciendo, La verdad es que ne
parAmos porque nos gusta estar
presente en las ferias v eventos
a bos que ¢s posible nuestra agis-
tencia. D hecho solemos estar
en Fitur cada afho v en la Feria
de los Pucblos de Granada.
donde representamos a muestro
territorin, Pero también, for-
mar parte de Sabor {iranada,
nos abre muchas puerias para
levar el Bosco de Loga a cual-
guier rincén del mundo.
Como seempre segulrenins muy
compromelidos com las causas
solidarias de Loja y sbempre
estamos dispuestos a endulzar
cualquier acontecimiento.

Ofrece a los consumidores
demandantes de este tipo de
productos confianza y seguridad”

Carniceria Zacatin Desde 2006

[#0ué te motivd & pertenecer
a ella? Temiendo en cuenta
nuestra preccupacion por la
calidad del producto y de la
maberia printa gue siempre
hemos vigilade al maximo
tanto propia como de provee-
dares, reconnEon e ST
capaces de servir un produc-
to final artesano a nuestros
clientes, Ademas, ¢l hecha de
pasar por un control de cali-
dad que lo n:rtlﬁquu 25 una
muy  buena  opcidn,  sobre
todo, nos indica que lo esta-
mos haclendo bien.

[Crees qgue o= un buen ar

puments para mejorar los
I.II".I‘I.IIJI\'.ll.I'\ ¥ servicios del te-
rritorio? Bueno, mis que por
mejorar kos productos certifi-
car couney he dicho antes que
estamos en el buen camino,
mas que nada un control de
cilidad.

[aComon crees que e ayuda
en tu negocio paseer este dis-
timbive? A darle al chiente mas
confianza sobre o producto
que COMSUInE Va que este estd
sotreficdo o un control externo.
| Actualmente se estd desarro-
Hando wnz campais de pro-
macion de la Marea (Crees

que es necesario darle visibi
lidad a esta densminacion?
Considern  que  siompre o5
bueno dar visibilidad a cual-
quiet cosa que someta a las
cmpresas a mejorar la calidad
de [os productos.

I[.":'FI'J.‘L' Iii].l.l.' LIdss IMikEs S
estdn sumando mas empre
sas ¥ entidades a la Marca
de Calidad ;Cdma crees que
ayudiri esto a potenciaria?
Bueno, coma he mencianada
anleriormente, un control de
calidad ofrece a los consami-
dores demandantes de  este
tipo de productos confianz v
seguridad.

Cuantas mis empr-u.nus.ﬁ:nrmun
parte de esta entidad, mayor

sord su difusidn para tamblén
futuros nuevies clientes.

|A nivel de tn empresa JCué
rebos we fe plantean para ests
mueve sl Entre oteos la cap-

tacién de nuevos clientes con
nuesirg rll'l'."ErI:'I'iL".iluI et pedes
sociales y web que aprecien la
calidad de nuestros produc-
[,
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La Marca es un instrumento que
promueve la calidad del producto,
la sostenibilidad y la economia”

Restaurante Flati Desde 2007

|30 te motivé a pertenecer
ioella? Muestra empresa fue
und de las primeras en parti-
cipar en este proyecto, anima-
dos por el Grupo de Desarro-
o v considero que la marca s
un instrumento gue promueve
la calidad del producto, la sos-
tenibilidad ¥ la econoimia,

[sCrees que es un buen ar-
paras
productos v servicios del ke-
Rt F L;I Marea de {:':’.'ll'ld;jd
Territorial es un argumento
importante porgue nos vende-
mos todos a todos, yo vendo a
un proveedor, cllos me venden
a mi, es algo muy bonito que

gumento mejorar los

hace crecer ol territorio y asi
comseguimos que las marcas
s retroalimenten,

| slodmmir Crecs que be ayuda en
bu negoeio poseer este distim
tivo? Hemos side participes
€N varias reuniones ¥ eventos,
creando une gran fmilia raral
a traves del producto, la gas-
tronomia v el territorio.
|.-'l.-.'|I:IJ.|I11|_'1'|h,,' e pxbd desarrs
Hando une campaiia de pro-
FEIESE 143 E] I.IL' Iil |"ItJTL il il:.TI.'I.'\
quie &5 piscesarin darle visihi
lidad a esta denominacion?
S todo lo que sea darle visl-
bilidad ¢5 importante, porque
es un certificado de calidad,

todos bos clientes que buscan
la marcs buscan algor especial,
algo a cambic,

Dlesde o unos mescs s¢ oS-
Lian l'||I:|.|i|||‘|J'i' IS I.'III'I'EI."‘-uI"\-':.
entidades o lo Marca de Cali
dad pCGm0 crecs que avuda-
ra eslo @ potenciarka® Cunnta
mas pente haya imvolucrada
mejorn, porque todos nos retro-
alimentamios de fodas,

A nivel de tn empresa jCue
relns e te |'I'E:|.|:L|:|:‘:||'| paira esto
nuEYn  aRnT Esp-url:l que la
rarca ¢ retome con mas fuer-
za, dindole una maver visilba-
lidad, con mas informacion
consignicndo que ¢l territorio
crezca ¥ que mas clientes Ie-
gucn a traves de la Marca de
Calidad Territorial.

Promueve productos
de calidad de la zona
del Poniente”

Queszos Montefriefios Desde 2008

[ a0 te motivd a perfenecer a
ella? Consideramos que la mar-
ca promueve productos de cali-
dud de la zona del poniente, eso
com un distintive puede ser de
ayuda para vender mis, ademis
de cumplir com las normas que
la marca promueve tanto de
calidad, sostenibilidad, medio
ambiznie ¥ econdmicamente.
|#Crees que es un buen argu-
it |.'l;lru |I||.'j|.|rar P ].'ll.‘-u-
ductes v servicios del territo-
rinf En e poniente tememos
grandes  productos  tanto  de
alimentacion como de turismo
que s¢ han de promover por su
valor v caracteristicas propuas
de esta pona,

[#Como crees que te ayuda en
fu negecio poseer este distin:
tivo? Hasta el dia de hoy nos
han ayudado a dar & conocer
nuestro producto v la zona,
pero i que ¢s verdad que hay
que promocionar mucho mids
la marca, no sole lo gue es ¢

G, sino las propias empre-
sas que poseen lo marca. Todos
juntos promocionando la mar-
co de calidad serd mucho mis
efective.

|Actualmente se estd desarro-
Hando uma campana de pro-
mocion de la Marca ; Crees que
es mecesario dasle visibilidad a
et denominacion? Totalmen-
te, come he dicho antes, &5 muy
NECESATi0 qUE i 52 p'uar-du egta
marca yo que conlleva muche
trabajo ¥ esfuerzo y seria una
pena retroceder todo lo anda-
do,

|Desde hace unos meses se es-
Ein swimando mas empresas v
entidades a ln Marce de Cali-
dad ;Como crees que ayodard
extor i potencurla? Es eviden-
te, que la unidn hace la fuerza
v cuanto mas mejor, al final lo
guie promueves @8 un Territo-
rio donde e trabaja con cali-
dad por v para el territorio, v
£5 nuestro lerritorio, debemos

apostar por él,

IA nivel de tu empresa jQue
retos se te plantean para este
mueve wind Bueno as afo com-
plicado, este 2023 se esperan
muchas complicaciones, esta-
mos en unn dpoca donde falta

personal para teabagar, las ma-
terias primas tienen bos precios
dezorbitados, la [uz, ol combus-
tible, nade de esto ovudo mu-
cha. Muestro refo ahora mismao
5 poder mantener nuestra ca-
lidad, evidentemente se suben

PTECiis, Ero N quersmos per:
der nuestro sentido del trabajo.
hacer un producto de calidad
siguiendo todas las normas, Y
seguir promocionando nuestra
products en las distintas ferias
i las que podamos asistir,
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Ayuda dandole

mas prestigio al
producto y generando
un mayor interés”

Cafetaria Pasteleria Balada Desdes 2012

Al te maolivi & perleneoel
i oella? Lo que nos moliv e
ner esta marca de calidad fue
el ofrecer a nuestros cllentes
unz infrermacion sobre nuoes-
tro producto que realzara mu-
cho mdis su conoclmiento asl
coma hacer saber a todo aguel
consumidor que nuestro pro-
ducto ha pasade por una sere
de constataciones de calidad
que lo hacen nico y que es
elaborado de forma artesanal,
En otras palabras, lo que nos
muotiviy fue darle mayor pres-
tigio o nuestre producto.,

[iCrees que 55 un buen ar-

guments  para mejorar los

productos y servicios del te-
rritorin? 5, v gue obtener la
marca de calidad rwral da un
mayor conocimiento del pro-
ducho en varios territorios.

|{I_ T T ..I!.'\-l_- 5] .-\.'.'I||||| *n
b Begocio poseer este distin

v Este distintive avuda en
mi nepocio dandole mas pres-
tigeo al produscto y generando
un mayor interés en ¢l publico
a la hora de comprario.

|.-".1 tualmente se eetd désarro

Hando ung campatia de pro-
moeciim de la Mirca Crees
quie g5 necesario darle visib

ligdagd 2 esty denmminaciin?
50, de manera que otros pro-

ductos que no la posean pue-
dan acceder a ella.

| :'l\.“-l.l.l.' ii..ll [
estdn sumando mas cmpre-
sas ¥ entidades a la Marca
de Calidad ;Chma crees gue
psiclard esto @ potenciaria?
La suma de¢ mis empresas v

[ERLELE R REL S 1ot A

enlidades ayudard o poten-
ciarla sin alguna duda, ya que
a mayor afillacion que tenga la
marca, mucho mads conocida ¥
somada serd, hacendo que o
puiblico sepo de qué trata v los
procesos que ticne gue pasar
cada producto para poseerta.

1A mivel de o pITIprsa _El:_;I.n_-
rctos se te plantean para este
nuevis ang? Seguir trabajan-
do en nuestro producto., darle
mucho mis a conocer v ofre-
cer a bos consumidores un
producto que cumple con fo-
dos los requisitos de calidad.

Buena herramienta para potenciar
las pequenas empresas
del mundo rural”

Aceites Algarinejo Desde 2007

[#ué te motivd a pertenecer
a ella? Pensameos que seria una
buena herromisnta para poten-
char las pequefias empresas del
munde rural gque hacen subss-
tir estos territorios.

|_al.:rw.n 'ill.ll.' tx L I:H.I-L'II ilr!:l'lt'

mente para mejorar los proo-
ductos v servicios del territo-
rivn? Lo verdad que la maovoria
de las empresas saben elaborar
¥ dar servicis, o que creo que
nos falta es ser eficientes v so-
bre todo tener Lo mentalidad de

.-':,F .

hacer una econemia circular,
sostenible v ayudarnos unos a
los otros con sinergias que nos
ayudan a todaos,

LCiamo crees que 1o ayods en
o nercin poseer esie distinti-
vi! Pues la verdad la pena que
pasados casi 20 afos de po-
seerlo atn no saben reconocer
la mavoria de nuestros cliente,
algo no se estd haciendo bien.

!.-"|.1.'11:|:'|.||1:E|1I!t.: s kb desarro-
lando una campada de pro-
mapc ifm die I Marca JCrees gue
e necesarhs darle visihilpdad a
esta denominacion? 5i es una
labor que de aqui hacia atrds
quizd no s¢ realizd bien. por
tanto pienso que se debe seguir
haciendo para dar visibilidad a
la marca ¥ al territorio del po-
nhente,

[Desde hace wnogs meses s¢ s
lan sumando mis empresas v
entidades a la Marca de Call-
dad (Como crees que syudard
esto o potenciarla? 5i cuantos
mds seamos mejor, tendremos

la posibilidad de cruzar mds 3i-
nergias v ademids nos serd mas
factible a todos soportar los
pastos,

|A nivel de tu emprésa jQué
refas se e i:ll'-'illTl.'itll praral gsbe
nuevi afod Los cetos de una
cmpresa mis menos  todos
lox afos son iguales. aungue
en éste mundo tan cambiante
también van cambiando, por
fanto los retos para esle 2023
serin inversion en proyectos de
ahorro  energético, participar
¥ colaborar en un provecto de
econemia circular de nuestros
subproductos.

RS
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CEITEIDE OLIVA VIRGEN EXTRA
T F as R 4 -




Calidad Rural

Empresas con la Marca de Calidad Rural

1

Nos hacen a todos
esforzarnos aun mas
si cabe en mejorar
cada dia en nuestros
servicios y productos”

Restaurante Asador Pato Loco Detde 2030

::_I.;m_' I makTve a pertenecer
a clla® Por un lado querka dar
prestigio 2 mi local con uma
marca de calidad ¥ por otro
contribuir a desareollar una
red en lo que hagamos crecer
en el desarrollo de nuestro te-
PEItara,

i:'| s -l:_!ll_' o T |:|I_I|:'r' .Irl_'ll
mento para mejorar los pro-
ductos '- serviclog del e
torin? Por supuesto, este lipo
de marcas mos hacen a todos
esforzarmos ain mds si cabe en
mejorar cada dia en nuestros
servicios v productos,
[aCdvmin crees aque Te avadi en
tu negocie posser este distin-
tive? Como dije antes, presti-
piandaly, pero tambien ava-
dando a crear wna red entre

agricultores, ganaderos, servi-
Clirs, et

| Actualmente se estd desarm
” '\-!|||| LI ||"-=".I|II |:I |l||'\-
mocitn de la Marca Crees
|:|.I|' 5 IeCEEIrio ||_'|r||- v .Iill
lidad acsta denominacion? Es
iy mecesario dar visibilidad
a la marca ¥ hacer pedagopia
para que se sumen ¢ mayor
nimerg  posible de  agentes
implicados, ya que con csto
nueskre Lerritorio ganard peso
v fuerza

|Desile haoe unos meses s es-
Lin sumando mibs empresits ¥
entidades a la Mirca de Cali
dad ;Como crees gue ayudara
esto a potenciarla? Esta o5 ka
mejor manera de polenciada,
gue se sumen el mayor nome-

Fd Calidad Rural

mwaes

o de empresas voenfidades,
e esa red de conexion entre
distintos sectores no pare de
crecer, porgue esto hard que
SCAIMOS MAs commpetitivos.

Consume productos

Calidad Rural

A maved de T empresa jLue
IChos 5 e ||:-i|.|||l."'.l:'. para el
macvi  aio?  Seguir - slends
:|'|'||.'|'!|I l':'i:ig':]'“l_'i L3001 DuEsiros
estindares de calidad, tanto en

SETVICEO Coimio en producias,
Ser competitivos a pesar del
aumentn de costes que esta-
maos viviendo, especialmente
sumindstro eléctrico.

Hcalidadrural

Apuesta por tu territorio
Apuesta por tu identidad
Apuesta por lo tuyo
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Poniente Granadino
‘La ultima frontera de Al Andalus’

da ] :
dalus™ da cobertura general al
discurso histdrico del territorio
e sy principal apreciacion dis-
tintiva; El Poniente Granading
como escenario de dos mode-
los enfrentados de comprender
el mundo la culivra andalust v
la cultura renacentista.

Es la princpal lines temidtica
del territorio que da coherencin
a Muestra Realidad Territorial
com una Singularidad Unica,
importante legado (de lo que
s0Mmas) gue se manifiesta en:

ORGANIZ

PATRIMONIO MATURAL
Pesfia dle Ioes (Ennos, Mantedrio

CRGANIZACHIN DEL MEDMNO AGRICCLA Y YARIEDAD
DE PRODUCTOS CULTIVADDS

| PATRIMONIO NATURAL
Lo

Lag LEoiTRrES

TRADICIDNES ¥ FIESTAS LOCALES
Iribarssaios Samasd Seniln L

gy

| WUESTRA GASTRONOMIA

Laros, Los

PATRIMOMNID NATURAL

Fico i ia

Parque Nalumd Siema de Tejeda, Almiara y Ahama
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TERRITORIO DE
FRONTERAS

Concelbdnens nuestro territorio
cormer un " lerritorio Musea” o
cielo abderto, capaz de dar con-
tenicha a la idea comin de “La
Ultima Frontera de Al Anda-
lug’, ¥ aglutinands ¢l discurso
ingerpretativo central del rerri-
toric del Poniente Granadino
como “Territorio de Fronte-
ras” gque #¢ ha declingdo en
diferentes  lineas  tematicas
[ideas! ateibuibles a cada vuno
de los principales aspecios dis-
tintives del territorio:

Log pilares de la
frontera

e reficre a un argumento es-
pecifico de ese concepto fron-
terizo bajo tal demominacion
argumentamos la  presenta-
cidn de la arquitectura mili-
tar de frontera andalusi torres
atalava, torres de alqueria, cas-
tillos ¥ alcazabwas.

Frontera entre Ia Vida
y la Muerte

Mo son pocos los vestigios gue
guardn puestea terra refagio-
nados con la forma de afrontar
la muerte desde los diferentes
moamentos historicos En con-
creto, el megalitismo constitu-
yve un elemento de referencia
cultural en nuestra Germ, pre-
pente tanto en las dreas mds
seplentrionales comw en el en-
torna del Pantano de Los Ber-
mejales,

Fararamica nochana de Menbefrio

La Frontera de la luz

El territorio del Poniente Gra-
nadine. en Wrminos geold-
gleos, s desarrolls sobre un
sislerma calizo  importante,
sujeto a procesos de kirstifica-
cide relevanbes Como conse-
cuenca de cllo, ¢l patrimonio
geologico (de subsuelo] del
Poniente Granading puede ser
presentado, igualments, como
un atribute de identidad co-
mdn cuevas, dmas, poljes, fi-
llas fendmenos desarroflados
en plema frontera la de la luz,

Una frontera al natural
La superficie total del Ponien-
te Granadino participa de tres
unidades  geomorfoldgicas
bien diferencadas las alturas
serranas, las vegas ¥ regadios
v entre ellas, las campifias de
mediana allura, los secanos
ondulantes v * En esa clave es
tarmbsén upljr:ahle el paisaje
de nuestra territorio, con s

Fumbas da Mocdin

medio bidtlco correspondien-
e, con sus alieraciones antrd-
picas incvitables, marcando
tambtén la frontera entre el
paisaje " v ¢l paisaje " por la
acchin humana.

En [a frontera de las
ltteas

Sirve para desarrollar un inte-
resante gfe emadtico en W
al modo "en que se relaciona
la evolucion del pensamien-
t histdrico entre lag distintas
epocas Ad se definen Tinterla-
ces culturales™ o fronteras me-
tafdricas) entre el pensimiento
islamico andalusi ¥ ¢l Benaci-
micnto catre este ¥ ¢l pensa-
mienlo barroos enfre csife, a
st vez, v el propio del neocla-
siciamio entre este v el roaman-
ticismo Todas ellas, formas de
pensar, representadas en el Po-
miente Granading por medio
de su patrimonio histdorico,

Miigclar da b e g

i crseva clal Sogueste de Talamays



Los productos y servicios de las empresas y entidades que llevan esta
atiqueta “Calidad Rural Poniente Granading”, significa que estan contribu-
yendo a poner en valor nuestros recursos locales, nuestra autenticidad
rural, tradicionalidad, el saber-hacer, en un proceso hacia la mejora de la
calidad de vida de la poblacion del Poniente Granadino.,

En definitiva, el sello "Calidad Rural Poniente Granading” es la imagen de
un proyecto comun de todos los colectivos del Poniente Granadino (agen-
tes sociales, empresariales, e institucionales) gque cooperan entre si para
lograr un desarrollo sostenible, equilibrade e integrador y dar respuesta a
los retos y desafios actuales (cambio climatico, energias renovables, ges-
tion del agua y proteccion de |a biodiversidad).

: pomMierte
Calidad Rural GRrRaNabiNG




